
附件二：参考选题清单 
 

鉴于本次第一届全国高校自主联合统计建模大赛提供了“市场调

查分析类”参赛类型，大赛组委会为参赛选手提供了一些有实际价值

的选题方向以供参考。其中部分选题涉及到的一些研究方向也可供

“大数据统计建模类”参赛队酌情参考和使用。 

 

选题 1：品牌份额模型 

在一个开放的交易市场体系中（如快速消费品、日用品），各品牌的

市场份额与广告/促销投入费用之间的关系模型。 

选题 2：商圈内的业态竞争力模型 

在一个商业区域范围内，某一个零售业态，例如连锁店、连锁超市、

Shopping Mall 等，其竞争力（市场份额）与商业圈内的消费力和

业态分布的关系模型。 

选题 3：提升能源效率的优化模型 

同一行业内（如工业、商业建筑和公共建筑）能源的实际消费量和消

费结构与能源的供应量和供应结构形成能源效率水平， 建立优化能

源结构，提升能源效率的转化模型。 

选题 4：家庭保健器械(血压计、血糖仪)网购人群细分 

可参考分析内容：网络数据抓取，渠道构成，产品评价文本分析和挖

掘，RMF 分析，购物篮分析等。 

选题 5：运输市场中车主、货主和厂商的最佳匹配点模型研究。 



选题 6：用户需求语言转化为产品研发语言的研究。 

选题 7：多维度研究中的降维技术应用。 

选题 8：政务服务公众评价满意度研究体系。 

选题 9：基于新媒体融合背景下的广播广告传播价值研究。 

选题 10：测量满意度和再购买的关系。 

选题 11：如何测量母品牌和子品牌之间的相互贡献。 

选题 12：有效测量广告对品牌资产的贡献。 

选题 13：医院门诊患者满意度模型。 

选题 14：网络购物用户体验模型，要求提出网络购物线上线下的全

流程用户体验感知模型，最好能有量化数据验证。 

选题 15：服务设计与良好体验的关系模型。 

选题 16：零售旗舰店顾客体验要素关系模型。 

选题 17：网店曝光率、价格、好评与店铺销量的关系模型。 

选题 18：投资环境指数分析模型。 

选题 19：我国市民关注问题的热点指数模型。 

选题 20：地方政府公共绩效评价模型。 

选题 21：如何估算某一社区配套商业的经营面积及其坪效测算。 

选题 22：Apple watch 的大陆市场表现评估与首年销量预测。 

选题 23：构建彩票销售渠道终端选址工具。 

选题 24：人口老龄化。 

选题 25：网络经济。 

选题 26：食品安全。 



选题 27：现阶段，北京市新能源汽车购买不受限购政策制约。这一

事实会如何推动北京汽车市场的发展？ 

选题 28：日渐兴起的定制出租车服务已经打破了传统出租车市场的

垄断地位，例如：滴滴，Uber 等多种 APP。试问，在自由竞争/政

府控制两种情境下，市场规模分别会发展到何种规模？ 

选题 29：企业的广告或者营销活动费用投入是否得到最优的产出？

投入是如何影响企业的业绩的？请搜集某企业相关的数据建立企业

投入和企业业绩关系的模型。 

选题 30：电商平台的分析师发现消费者最终是否购买网站上的产品

与消费者的浏览页面数，页面停留时间，观看评论等有关联，请建立

一个模型，找出消费者最终购买和他们在网站各种行为之间的关系，

以帮助电商卖家能够更好的进行识别。 

选题 31：在企业考虑给品牌制定策略时，可以通过量化的模型来帮

助找到各种策略之间的关系和互相的影响。请以提升品牌美誉度作为

因变量，各种策略和品牌的各个属性作为影响变量来建立模型，帮助

企业做出更好的品牌策略。 

选题 32：消费者每天接触的媒介成百上千，对于企业来说，如果能

够充分的了解其目标人群媒介消费习惯，会能更有效的进行营销影

响。请从消费者媒介消费的角度，帮助企业建立一个媒介采用的优化

模型。 

选题 33：基于 P2P 个人借贷平台的数据，建立对个人的风险识别

模型。请详细描述建模假设，模型变量，建模思路，模型方法，并采



集数据验证。 

选题 34：大型超市开店选址评估模型 

数据包括商圈人口分布数据、竞争业态门店品牌和地址、商圈消费者

调查数据、目标地块规划数据等。 

选题 35：高铁广告效果评估模型 

数据包括高铁不同位置的广告位信息、消费者对广告位的各种评价信

息等。 

选题 36：电子商务平台产品销量与价格变动模型 

数据包括某个电商平台某个品牌若干个 SKU 的一年销量和价格，记

录单位可以到每天的统计结果。 

选题 37：新品上市销量预测模型 

建模背景：厂商在新产品上市前，会对新产品进行模型测试，测试中

将了解消费者对新品外观、细节、功能等方面的评价，同时会了解消

费者对该产品的购买意愿。测试通过后，厂商会将产品投入到市场销

售。虽然在模型测试中了解的购买意愿并不能完全代表产品在市场中

的销量，但购买意愿与销售潜力存在一定内在关系。为此，希望可以

通过数理建模方式找到购买意愿与产品销量的内在关系，将模型测试

的模拟结果与现实销售联系起来，更好地指导厂商新品上市的决策。 

建模要求：模型需输出两层结果：第一层需要输出整体外观、细节、

功能、品牌（包含但不限）等各因素对消费者最终购买意愿的影响关

系；第二层需要输出购买意愿与市场销量的影响关系。 

选题 38：全国销售推总模型及销量预测 



首先，根据人口、经济的统计信息，以及已测得的部分城市耐用消费

品零售额/量，估算整个中国市场及分城市的耐用消费品零售量。其

次，根据耐用消费品的长期零售监测数据，及其它统计数据，进行零

售销量预测。最后，根据电商网站的产品的评论数据，估算产品的销 

量。 


